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Vardet av en

UTSTALLNING

Reflektioner utifran Ekonomiska museets utstalining om hyperinflation

AV DANIEL BERG

»Se utstillningen om ofrivilliga miljonérer
och virdeldsa pengar.« Nog lockas man,
bade avdet hyperaktuella &mnet och av att
se hur ett sprillans nytt museum presente-

Kungliga myntkabinettet har flyttat fran
Slottsbacken till Historiska museets kom-
plex pa Narvavigen. Pa vigen bytte det
namn. Re-brandningen kénns vilbehovlig
da detta Sverige dldsta museum drabbades
av en priktig skandal: sjidlva chefen stal ur
de numismatiska samlingarna under lang
tid. Den utplundrade, dammiga myntsam-
lingen ska nu stiga ut som en fagel Fenix
till ett nutida, aktuellt museum om allt
fran privatekonomi till ekonomisk historia
och samhillsekonomiska dagsfragor.

Och att efter myntstolder i mangmiljon-
klassen gora en utstéllning om viardeldsa
pengar ir ytterligare en signal om vilja till
drastisk kurséndring. Myntens virde stéll-
de till problem - den nya utstéllningarna
slar tillbaka och problematiserar myntens
virde!

Pengarnas alkemiska karaktér, deras un-
dergravande moral och strukturer, deras
vaxelverkan mellan konkret och abstrakt
virde har fascinerat och provocerat i alla
tider. David Graeber skriver om hur alla de
nya filosofiska skolorna virlden 6ver som
springer fram under 600-talet f kr, sam-

34 | ORDFRONT MAGASIN 1.2022

manfaller med en ny sorts pengar, mynten.
I savil Kina som Indien och Persien och
Grekland, menar Karl Jaspers, sag filoso-
ferna dolda viarden bakom de objekt som
ménniskorna kunde férnimma med enbart
sinnena. Ja, Platons grotta till exempel.

Metall hade anviints som pengar i artusen-
den. Det nyamed mynten var stimplingen.
Metall plus en symbol for kungen, staten,
makten. Tinget adlades med ett tecken.
Dess viarde upphdjt av ett sigill. Magi. Som
fungerade. De myntade pengarna knot
samman ekonomins reala och sociala as-
pekter.

Arhundraden passerade, och i var nir-
tid har pengars viarde mer och mer enbart
handlat om symbolen: spraket, magin som
sdger “detta ar virt nagot”. Sjdlva tinget
behover inte ldngre vara en bit metall. El-
ler ens papper. Det kan vara ett flimmer pa
internet. Eller, som ndr mynten forst upp-
stod: ett 16fte fran makten. Till slut blev de
makten och kan nu lova sig sjélva till viarde.

Detta tar vi till vardags for givet. Symbo-
lernas ekonomiska egenvirde ar i dagens
tjdnste- och informationsekonomi sa na-
turlig att knappt ndgon férundras 6ver att
de pengar vi anvinder enkom har ett sym-
bolvarde. Vi litar sa mycket pa detta att vi
till och med tar for givet att symbolernas
varden ar stabila.

Sa nir vi gar fran myntkabinett till eko-

nomiska museet kanske pengars virde nu
kan stillas upp som historisk gata istéllet
for som numismatisk norm. Det gor det.
Och mer dirtill. Ett bes6k pa Ekonomiska
museet visar sig vara en postmodern berg-
o-dalbanefird av uppvisning av diverse
ekonomisk-symboliska standarder och
praktiker. En del medvetna, andra inte.

Pengarnas alkemiska karak-
tar, deras undergravande
moral och strukturer, deras
vaxelverkan mellan konkret
och abstrakt varde har
fascinerat och provocerat

i alla tider.

Till att borja med stiller museet ut »spons-
ring«. Hyperinflationens huvudspon-
sor &r Swedbank. Se dér. Statliga museer
sponsras tydligen av privata pengar, helt
i linje med kommersialiseringen av vara
offentliga rum i allménhet. Sig den park,
gata eller kollektivtrafikyta som saknar
reklam. Ekonomiska museet presenterar
sig som en neutral pedagogisk uppvisare
av ekonomiska férhallanden - samtidigt
som det delfinansieras av ett privat finans-
institut med starka siarintressen i ekono-
miska férhallanden. Swedbank har forstas
siarintressets, inte allménhetens, asikter
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Ett betalningsmedel under tiden kring Ryska
revolutionen var ostbitar med en officiell stampel.
Har 5 rubel. Ryssland ca 1914-1918. Visas i utstall-
ningen Hyperinflation.

om sadant som uppritthallandet av del-
reservbanksystemet, privata kreditpengar
och statlig e-krona. Har banken fatt gehor
for dessa sina intressen som sponsor? Bér
Bofors sponsra Armémuseum? Postmo-
dernt nog far besékaren inget svar pa den-
na spannande fraga, utan stilla bara infér
ettvitalt faktum.

Vil inne i Ekonomiska museets huvudrum
blir bes6karen undervisad i det ekonomis-
ka fenomenet »billighet«. Det kidnns inte
som om Swedbank hostat upp méanga kre-
ditkronor for inredningen. Likt utcheck-
ningen pa Ica eller SL:s biljettkép bestar
utstillningen huvudsakligen av plast och
komposit-traskivor och skdrmar. I taket
syns blottade ror och hangande sladdar.

Ar denna billighet ett tecken pa fattigdom
eller rikedom? Om materialen som an-
vints ar billigare men ger samma funktion
som de &ldre, da har viju fatt mer for peng-
arna, och torde darfor anses rikare. Men
kontrasten fran Historiska museets vilvda
stensalar ger en fattigare kénsla. Har bjuds
mangen skirm med huvuden som pratar
knastertorr info. Det kdnns inte lyxigt.
Skérmar dr inte lyxigt. Skdrmar 4r deklas-
serade, de idr arbetstimmarnas stirr, den
ensamma kommunikationens och hjirn-
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doda underhallningens domén. Att ga pa
museum kunde antas vara att fa slippa
skdrmen en stund f6r att fa se vad som ar
ddr bakom, ni vet - det skirmen repro-
ducerar. Kanske till och med mynt.
Men de kanske ir slut? Forlat, det
. varett billigt skamt.

; Skidrmarna pa Ekonomiska
museet ger just ett forbilligan-
de intryck. Varfér ha ett mu-

seum ens pa en speciell plats om
. allt dir finns dr skdrmar? Skér-
" mar kan ju ta informationen var

som helst. Besokaren kan till och med
komma att undra varfér denna utstéllning
alls ska »dga rum«. For den som vill veta
nagot om hyperinflation pa en videoskiirm
ar Youtube ett battre och behiandigare al-
ternativ. Och redan Youtube kinns fattigt.
Detta adr Youtube minus en resa. Utstéll-
ningen visar dirmed vad inflation innebér.
Skickligt.

Ekonomiska museet drvde 650 000 objekt
fran Kungliga myntkabinettet (franrik-
nat 1500 finmynt stulna av f d chefen). Det
marks inte. Bland de fa objekten finns nag-
ra montrar med sedlar i hoga valérer, ett
svenskt kopparplatsmynt fran 1644 samt
nagra klart snygga origamiskulpturer eller
dylikt gjorda av sedlar som blivit virdelosa
efter hyperinflation. En rysk peng av ost
fran 1910-talets kaos ir den enda riktiga
behéllningen vad objekten betriffar. Den
fick man leta efter i en 1ada - dagens mu-
seer ska ju ocksa vara interaktiva. Att dra
ut lador 4r som att bldddra blad i en bok:
lite ska besGkaren fa anstriinga sig.
Moderna museer, sa dven detta, verkar
vilja se sig mindre som utstéllningsplatser
for foremal, och mer som bocker man gar
runt i. Korta texter pa skyltar ir inne, ob-
jekt ar ute. Enligt en vin med tita kontak-
ter i museiindustrins hjérta, det vill siga
Kungliga Djurgéarden, hade det privatigda
Vikingamuseet vid 6ppningen bara ett
enda objekt fran jarnaldern, en vikinga-
bajskorv de lanat fran Historiska museet.
Den hér utstillningen lyckas dra jdmnt
skégg med de frimsta inom modern ut-
stillningskonst. Man stéller ndmligen inte
bara ut objekt, man stiller ut avsaknaden

sjdlv som objekt! Mitt i utstidllningssalen
kan man bestka vad som ska paminna om
en tom butik. Pa hyllorna star nagra sorgli-
gakonserver, och flingor i glasburkar. Man
uppmanas ligga en gummikulaien avflera
plastbehallare for att beritta vilka varor
man mest skulle sakna vid hyperinflation.
(»Museibesok« finns inte som alternativ.)

Att stélla ut nagot sa abstrakt som hy-
perinflation maste i drlighetens namn vara
oerhort svart. For det forsta finns ingen ob-
jektivoch enda inflation att stilla ut. Infla-
tionens métobjekt dr alltid ett urval pris-
uppgifter pa historiskt specifika varor. Om
inte varornas kvalitet snabbt foridndras
till oigenkénnlighet skiftar den historiska
kontext i vilken de konsumeras. Du kan
aldrig konsumera samma vara tva ganger
som Herakleitos inte sa.

Dartill finns flera olika sétt att rdkna
samman prisuppgifterna till ett prisin-
dextal och ldnka dem Over en viss under-
sokningsperiod. Inflationens flyktiga fe-
nomen beror helt enkelt pa att pengar far
sitt virde fran en komplex och snabbrorlig
historisk kontext.

Att stdllaut inflationens fenomen kraver
kanske att mycket &r beskrivetitext och ut-
stéllt i form av icke-historiska, didaktiska
objekt. Interaktivitet ar sidkert ett bittre
sétt att 1ara ut om samlingen pa ett demo-
kratiskt vis. Siga vad man vill men Ekono-
miska museet dr i dessa avseenden mycket
av den kursédndring man signalerat. For-
véntningarna pa en utstéllning med peng-
arna som en historisk gata i centrum visar
sigdock forfelade. Det syns inte minstiden
inflation man valt att stilla ut.

Skulle man noga ldsa och lyssna pé all
information som utstéllningen erbjuder
skulle man fa en ritt god inblick i infla-
tionsberékningarnas svéarigheter savil
som i pengarnas knepiga tillkomstmeka-
nik och pengavirdets stundtals hastiga
forsvinnande. Men de flesta bes6kare ser
mest ut att skumma sig fram och tyst
betrakta de uppstillda scenerna nagon
minutinnan de sléntrarvidare. Den bild av
inflation som dé tridder fram dr langt mer
demokratisk &n den inflation som riknas
fram med Konsumentprisindex (KPI) och



som styr var ekonomiska politik.
De varor som dominerar i utstéllningen
iar dagliga konsumtionsvaror, mat sérskilt

somiden tomma matbutiken. " HUNGER«

star sprayat utan nagon vidare forklaring
eller sammanhang pa en viigg. Men forhal-
landet mellan matpriser och inflationen
forklaras pa en plakett: »Varorna viktas
efter hur mycket de konsumeras«. Detta
ska alltsé beskriva hur inflation beréknas.
»En vara som ménga képer, som mjolk, far
storre plats 4n en mer ovanlig vara.«

Mjolkexemplet framstéller det som om
viktningen bestédms av vilken volym, hur
ofta, eller hur manga stycken av en vara
som manga, majoriteten konsumenter ko-
per. Det later som om KPI dr ett demokra-
tiskt index, alltsa ett dir varje konsuments
konsumtion viktas lika i berékningen av
varukorgen.

Konsumentprisindex ar ett
plutokratiskt index, inte ett
demokratiskt. Rika konsu-
menter kdper mer an
genomsnittet och de képer
andra varor an folkflertalet.

Men sa dr det inte. Viktningen av varor-
naiKonsumentprisindex bestdms av deras
andel av konsumtionen nationellt. Cen-
tralt dr varken volym eller frekvens, inte
heller hur manga konsumenter som kdper
envara. Det som réknas dr dess virde i kro-
nor. Konsumentprisindex raknar spen-
derade kronor, inte antal varor eller antal
konsumenter. Rika konsumenter kdper
mer &n genomsnittet och de képer andra
varor an folkflertalet.

Det gor att varukorgens vikter i index
inte liknar mediankonsumentens konsum-
tion - vilket museets mjolkexempel vill pa-
sta. Varor som &r relativt ovanliga for fat-
tiga far storre plats i korgen, tvirtemot vad
som pastas hir. Ju mer ojamlikt ett sam-
hélle &r, desto mindre roll spelar prisok-
ningar av majoritetens konsumtionsvaror
for uppmaitandet av inflation. Ett samhille
som successivt blir allt mer ojamlikt (som

Sverige 2022) kan ha stigande priser pa
basvaror som mjélk utan att nagon infla-
tion alls uppmaits.

Det bliri ett sddant ekonomiskt samhil-
le allt svarare att se den direkta kopplingen
mellan inflationens fenomen och grafitti
som skriker ut »HUNGER«. Vad som ar
hummerdeflation for den ena kan vara
mjolkhyperinflation fér den andra.

Den hyperinflation som stélls ut har ett
strikt 1900-talsperspektiv och detta 1900-
tal hdnger 16st i luften, som om det inte be-
hovde forstas historiskt utan forklarade sig
sjilv. Det gor att hyperinflationen framstar
som ett ndrmast universellt fenomen, det
behoveringen rumsligeller tidsligbestim-
ning for att forstas, de historiska och plats-
bundna detaljerna &r mer f6r smakens én
niringens skull. Att det 4r sa man valt att
stalla ut hyperinflationen pekar pa att man
har en nationalekonomisk snarare @n en
ekonomhistorisk grundférstaelse av feno-
menet.

Den nationalekonomiska forstaelsen sti-
ger fram i forklaringarna av de fall av hy-
perinflation som lyfts i utstillningen, som
den tyska under 1920-talet och Venezuelas
avidag. Summan utan kardemumma &r att
fortroendet for pengarna forsvunnit, pen-
ningutgivarna kompenserat for den fallan-
de kopkraften med utgivning av allt hogre
denominationer pé allt fler och fiarskare
penningmedel vilket sjélvklart ytterligare
sidnker fortroendet, skapar forviantningar
om fortsatta prisokningar som i sin tur dri-
ver pa dynamiken.

Fortroendet forloras vanligen i odemo-
kratiska, instabila och fattiga lander ldser
man. Befolkningen gar da over till att an-
vanda valutor fran mer rika, fria och stabi-
lalander. I denna bild av hyperinflationen
star den numismatiska normen om det na-
turliga snarare in gatfulla med pengarnas
virde kvar i orubbatbo. I férklaringen som
ges anas ocksa en stor motsigelse, hyper-
inflationens moderna fenomen ser ut att
drabba omoderna linder eller lander som
sldngs ut ur moderniteten.

S& mycket for forhoppningarna vid entrén

/ Essa/

Under 1910-talet nar de
forsta levnadskostnads-
indexen framstalls som se-
nare ska uppga i KPI efter
Andra vérldskriget bestar
varukorgen av ett fyrtiotal
varor. Mjolk var verkligen
en viktig vara i index da,
maten uppgick till halften
av korgen.

om ett museum fér ekonomisk historia
tinker man nir man slédntrar ut i snon.
Aterunder affischen som lockar med en ut-
stillning om »virdeldsa pengar« gar tan-
karna till de alternativa perspektivdenna
reklam signalerade men utstillningen inte
levererade, pa pengavirdets stindiga his-
toriska forvandlingar och spegling av sin
tids unika ekonomi. Ocksa f6r en utstéll-
ning med en strikt tidsram kring 1900-
talet 4r samhillsfoérandringen som hyper-
inflationen kunde ha skildrat svindlande.
T#nk bara pa hur varukorgen som méter
inflationen férdndrats och vad det sédger
om fenomenet savil som samhdllet i stort.

Under 1910-talet nér de forsta levnads-
kostnadsindexen framstélls som senare
ska uppga i KPI efter Andra virldskriget
bestéar varukorgen av ett fyrtiotal varor.
Mjolk var verkligen en viktig vara i index
da, maten uppgick till hilften av korgen.
(Den utgor ofta tre fjairdedelar i historiska
index, fér tider innan 1900). I dagens index
dr maten inte ens en femtedel av en varu-
korg som nu innehaller éver tusen varor
med tjdnster och boende som tunga poster
istéllet.

Det &r inte bara sa att hyperinflation 1900
och 2000 ir extremt olika uppmatt, den
berittar om en vildig forandring i det sam-
hille som ger pengarna deras viarde. En
utstillning med fokus pa denna pengarnas
och hyperinflationens helt olika historiska
kontext hade kunnat beritta vildigt myck-
et spdnnande, inte bara om en annan tid
utan kontraintuitivt just om var nutid.

De manga fler varorna i helt nya katego-
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Pengar kan idag kdopa oerhért mycket mer
varor och tjdnster én i boérjan av forra

seklet, manniskor &r i regel oerhdrt mycket
rikare i denna bemarkelse. Men hyperinflation
berdr potentiellt ocksa langt stérre del av

forsorjningsmaojligheterna.

rier berdttar om ett samhille som gjort
allt mer av livet till varor som pengar kan
kopa. Mycket av den omsorg, vard och so-
ciala ssmmankomster som skdttes utanfor
pengarnas sfir 1900 ingar idag i den. Peng-
ar kan idag kopa oerhort mycket mer va-
ror och tjinster dn i borjan av forra seklet,
minniskor dr i regel oerhort mycket rikare
i denna bemirkelse. Men hyperinflation
berér potentiellt ocksa langt storre del av
forsorjningsmojligheterna.

Om man sldpper 1900-tals-sargen och
vagar tinka pa pengarnas (o)virde dver
lingre tid kunde en utstillning om hyper-
inflation bli &n rikare och mer underlig.

Lat mig framhalla Jagcues LeGoffs bocker
om Medeltidens pengar som en kéilla for
perspektivets mojligheter. Han beskriver
hur mynt i de medeltida stiderna ofta var
denominerade till virdet av en brodkaka
som sarskilt var avsedd att ges bort till tig-
gare. Det radde allméan myntbrist. Social
kredit fick vanligen varorna att snurraien
ekonomidominerad av Caritas, givmildhe-
ten, inte profiten. Allt livsviktigt stod ut-
anfor marknadsekonomin, pengar kunde
inte kopa det verkligt vardefulla. Det var
en varld med viardelosa pengar mest hela
tiden.
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Skulle inte nagra sddana viardel6sa mynt
ha gett manga alternativa végar ut ur hy-
perinflationens hot 4n de som utstillning-
en nu tycks erbjuda? Istillet for att med
alla medel uppritthalla fortroendet for
Swedbanks privata kreditpengar genom
nollridnta, statlig inlaningsgaranti och
framforallt en fortsatt vidgning av dessa
pengars monopolisering av samhillslivets
sfirer kunde kanske bestkaren erbjudas
fundera over andra l6sningar?

Kanske den att helt tvirtom undandra
vissa delar av livet fran dessa bankkredit-
pengars organisering? Kanske genom att
infora resiliens mot monetédra chocker
som hyperinflation genom alternativa
lokala och regionala valutor med annan
mekanik an forrantning och tillvaxt? Kan-
ske det kinns svart att franga bankens dik-
tat och diskurs nir banken sponsrar? Kan-
ske gar det snart inflation i sadana museer,
och annat kommer pa modet?

Kanske blir ett mer egalitirt och sant
historiskt perspektiv pa pengar och deras
anvindning modernt en dag?

DANIEL BERG ar doktor i ekonomisk historia och
aterkommande skribent i Ordfront magasin. Han
forskar for tillfallet pa konsumentprisindex.



