ESSA

KONSUMENT-

VANMAKT

Gar det att gora motstand fér oss som ir djupt insyltade, invaggade och sammanvivda
med konsumtionssambhillets identitetsskapande, inlirda monster? Ja, svarar Daniel Berg
med viss tvekan. Men de gor det inte latt for oss.

Man kan alltid bli lite mer
paranoid

Amazonas och Arktis brinner. Arter utpla-
nas och resurser tunnas ut i allt snabbare
takt. Det gor mig deprimerad. Depressio-
nen férdjupas av bristen pa brett och sys-
temkritiskt motstand.

Under 2010-talet har jag kontinuerligt
last nyutkomna bdcker om konsumtions-
samhillet. En paranoid tanke har uppstatt:
borde inte min egen och folkflertalets han-
givna njutande av varukonsumtion rimli-
gen tolkas som ett rungande »Ja!« till detta
planetocidiska samhille?

Anda var jag visst inte deprimerad och
paranoid nog. Det gick att sjunka &nnu l4g-
re med hjilp aven dammig lunta fran 1970:
Jean Baudrillards Konsumtionssamhdllet.
Mpyter och strukturer. Dammig, men aktu-
ell, visade det sig.

Bocker far sin fulla mening utifran tidi-
gare och efterfoljande ldsning. Séllan har
det statt sa klart for mig som nér jag liste
Baudrillard parallellt med tre bécker fran
2010-talet om konsumtionssamhaillet, och
hur det formar var tids subjektiviteter.
Pinfirska insikter uppstod, inte minst av
motstandet i konsumtionsmissbrukets tid-

AV DANIEL BERG

Overflédet vs Motstand

Hur ska man tolka bristen pa brett, sys-
temkritiskt motstand i »6verflédssamhél-
let«? Detta var efterkrigstidens variant pa
var tids 6desfraga om motstandsloshet in-
for klimatkrisen. For samhillsvetare da var
svaret enkelt: folk var fria att vilja, och de
valde inte uppror utan att konsumera.

Teorierna om radikalt och brett mot-
stand utgick vid denna tid mest fran sam-
ma modernistiska antaganden som ledde
tidens ekonomiska tinkande: individens
behov styr hennes konsumtion savil som
hennes motstandshandlingar - revolu-
tionéra situationer uppstar vid bristen pa
livsviktiga varor for vanligt folk.

Om demokratin vanns genom brédupp-
ror, och yttrandefriheten sikrades med rop
pa mat sdg man i efterkrigstidens 6verflod
av matkonserver, bilar och billiga mode-
klider med samma forstaelse ett samhille
dir ett radikalt, systemkritiskt motstand
inte lingre 1ag i vanligt folks intresse. Ut-
vecklingen forstadd pa detta siatt verkade
som ett drapslag mot tidens radikaler.

En av de hardast drabbade var den franske
sociologen Jean Baudrillard. Idag dr han

kanske mest kind som en av de mest hut-
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16sa postmodernisterna, en man som sagt
sddana kryptiska saker som »Irakkriget
skedde aldrig«. Men nir han publicerar
Konsumtionssamhdllet dr han d&nnu mo-
dernist med tilltro till vetenskapens ob-
jektivitet, universella kategoriers verklig-
het, reella intressen och liknande trygga
tankegods. Det gar att léisa hans bok fran
1970 som en stillbild av det 6gonblick nér
drapslaget triffar stackars Jean och resul-
terariden postmoderna reaktionen.

Det variférsvar av den politiska stand-
punkten att vigen till mdnniskans frihet
dnnu gick genom motstand till kapita-
lismen och inte i anammandet av dess
overflod som han liksom manga andra
radikala bérjade ifragasitta friheten i
konsumtionsvalen och utarbeta den post-
moderna kritiken mot de modernistiska
grundantagandena bakom teorierna om
overflodssamhillet.

Baudrillard riddar motstandets bety-
delse genom att omojliggora det

Jean Baudrillard utgér i sin kritik ifran
iakttagelsen att »overflédet av varor«
forvisso tickt behoven av livsnédviandig-
heter, men inte diarfor slutat expandera
produktionen. Bara om man bryter med

Baudrillard raéddar motstan-
dets betydelse genom att
omojliggoéra det

den gingse forstaelsen avkonsumtion som
driven av individuella behov kan fenome-
net forstas, menar han, och féreslar en helt
annan syn pa konsumtion:

Konsumtion dr kommunikation. Dess
virde utgar inte fran enskilda individers
behov allena utan fran etablerandet av
»skillnad«, skriver Baudrillard. Pa sa sitt
far konsumtionen mening pa samma sétt
som ett spraks tecken far mening: i relatio-
nerna mellan tecken snarare dn i en direkt
och stabil anknytning till objekt som de
refererar till. Det &r denna kommunikativa
del av konsumtionens virde som driver
den eviga expansionen av produktionen
i det nya konsumtionssamhéllet, menar
Baudrillard. Med denna nyvunna forsta-
else av konsumtionen som ett sprak for-
dndras allt.

Det som ser ut som produktionen av ett
stindigt okande »6verflod« avsldjats som
en process dir precis lika mycket fattig-
dom som rikedom skapas i en bisarr dub-
bel bokforing av social skillnad. Varje ny
konsumtionshandling kommunicerar en
ny skillnad mellan olika varor och deras
dgare. Det vunna sociala virdet motsvaras
avnedvéirderingen av andra virden.

Det som ser ut som ackumulation visar
sig i denna forstaelse snarare vara acce-
leration. Da varje konsumtionshandling
innebér en omférhandling av alla andra
varors viarde undergrivs viardet av det be-
staende stindigt och i allt hogre takt nér
konsumenterna drivs att kompensera for
forlusten med nya, egna konsumtions-
handlingar.

Det som ser ut som objekt i virlden har
i lJjuset fran reklamen 6vergatt till att bli
spraklika symboler. Alla tecken forlorar
sina objektiva referenspunkter. Den mo-
derna vérldsuppfattningen rdmnar med
Baudrillards analys av 6verflodssamhaéllets
konsumtionsvaror.

I sitt férsvar av motstandets betydelse for
minniskans frihet kom han hir att pa sam-
ma gang underminera den modernistiska
bilden av ménniskan som motstandsroérel-
ser byggts upp kring. Den nya forstaelsen
av kapitalismen bade tkade nodvindighe-
ten av att gora motstand och minskade ut-
rymmet for ett sadant motstand.

Det finns inte ldngre nagon
utsida mot vilken den nya
manniskan kan ta spjarn fér
ett allvarligt motstand.

Baudrillards analys leder honom namli-
gen till slutsatsen att en »kod« organiserar
konsumtionssamhaéllets i grunden symbo-
liska virld. Denna kod inordnar inte bara
som forr produktionens intressen och sta-
tens valdsapparat, vetenskapen och den
borgerliga offentligheten utan nu éven alla
objekt tillsammans med alla konsumen-
ters begir. Det finns inte lingre nagon ut-
sida mot vilken den nya ménniskan kan ta
spjarn for ett allvarligt motstand. Deppigt
varre.

Foretagsvarldens skapande

av konsumtionssamhallets nya
maénniska

Baudrillard kunde se hur det drapslag som
skakade om honom sa hart i postmodern
riktning samtidigt ocksa paverkade det
ekonomiska tinkandet i mer foretagsin-
riktade kretsar. Ocksa dessa vandade sig
over motstand i konsumtionssamhillet: de
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Sa kom det sig att
foretagsledare och natio-
nalekonomer tillsammans

sOkte skarpa sin bild av
konsumtionssamhallets nya
manniska och drevs i lik-
nande postmoderna rikt-
ning som Baudrillard.

stiillde sig fragan om vilka varor som kunde
6vervinna mittnadens motstand och fort-
sitta siljaiett sadant samhille.

Overflodssamhillet efter kriget gjorde
ocksa de nationalekonomiska teorier som
utgick fran brist och behov foraldrade.
Daéribland syntes teorierna om den ratio-
nella ménniskan homo economicus allt fér
enkel for att forklara de sociala och begérs-
drivna konsumtionsval Baudrillard tagit
fasta pa. I Baudrillards bok dateras 6gon-
blicket da ekonomerna paborjar sitt studi-
um av den nya minniskan till tidpunkten
da »det blev svarare att silja en bil &dn att
tillverka den«.

Sa kom det sig att foretagsledare och na-
tionalekonomer tillsammans sokte skirpa
sin bild av konsumtionssamhéllets nya
méanniska och drevs i liknande postmo-
derna riktning som Baudrillard. Psykolo-
giska och sociologiska experiment togs till
for att forsta konsumtionens mekanik och
bevekelsegrunder. En ny férstaelse for den
begriansade valfriheten och konsumtio-
nens sociala mening hos en psykologiskt
nu noga kartlagd konsument vixte fram
inom akademin.

Omedelbart och kontinuerligt sattes
dessa kunskaper in i niringslivets tjénst.
Resultatet blev en dubbelverkande rérelse
dér varuproduktionen skriaddarsyddes ef-
ter den vetenskapliga genomlysningen av
méanniskan som konsument vilkenisin tur
allt mer formade konsumtionssamhéllets
nya ménniska.
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"The Atsnims Marrkaats desermy
waryee Latestien,
Michelas Car autbar of The Shallows

HOW BIG ausmzssmnsu USIN
AND SOLD US

TIM WU

ALTHOR OF THE MASTER SWITCH

For Baudrillard pekade allt detta ut rekla-
men och mediatekniken som de mest frukt-
bara omradena att studera for att begripa
den nya verklighet ménniskan nu bebor.
Det ir hir hans bok aktualiserar 2010-talets
texter och samtidigt ger dem sin nya djupare
ton av paranoia. Fram ur dem stiger bilden
av den nya minniska konsumtionssamhaél-
lets dubbelverkande rorelse skapat med re-
klam och mediateknik.

I Tim Wus bok The Attention Merchants
(2016) beskrivs reklamens historia pa ett
sitt som linge haller ett ljusinsldpp mel-
lan sig och Baudrillards klaustrofobiska
perspektiv. Detta beror inte minst pA Wus
framhévande av reklammotstandets histo-
ria i varje skeende. Dansrorelserna i nar-
rativet om reklamens segertag ir tva steg
fram och ett tillbaka, tva fram och ett till-
baka. Virvlande efter detta monster foljs
utvecklingen av nya tekniker och metoder
for att fainga minniskors uppmirksamhet i
syftet att sdlja det vidare.

Boken passar den aningen distraherade
lasaren: Hundra kronologiska fallstudier;
fran reklamfinaniseringen av nyhetstid-
ningar i New York under tidigt 1800-tal
fram till reklamifieringen av nyhetsflode-
nasjilvaidag. Mycket ar sig likt 6ver denna
tid. Redan fran bérjan anviinds fake news,
16gner och framprovocerade konflikter for

Sarskilt produktionen
av nya brister och behov
genom reklamen gar som
en rod trad
|

indamalet att fanga uppméirksamheten.
Sarskilt produktionen av nya brister och
behov genom reklamen star fram som en
rod trad, bendimnt»begirskonstruktion« i
Wus bok.

Den pahittade akomman »halitosis« -
dalig andedrikt - lanseras som vore den en
vara sjilv. Ingen vagar siga dig om du har
dalig andedriikt sa reklamen far siiga det
istdllet. Tur att en produkt som Listerne
avvipna denna alla giftassugna ungmors
dolda fiende!

T historiebocker av detta slag drunknar latt
forstaelsen for de langa linjerna bland de
uppstaplade exemplen. Men Wu haller fast
vid nagra trender boken igenom, lyfter dem
till ytan och bidrar dirmed med nagra ana-
Iytiska insikter som kan séigas belysa det
lite 16sa begreppet »koden« som den nya
ménniskan enligt Baudrillard inskrivs i.

Med hjilp av ett begreppspar fran kogni-
tionsforskningen beskriver Wu hur kam-
pen om minniskors uppmirksamhet pa
en fri varumarknad tenderar mot att pocka
allt mer pa»automatisk« uppméirksamhet
istédllet for »avsiktlig« dito. Forenklat kan
skillnaden mellan dessa typer avuppmérk-
samhet siigas besta i graden av frivillighet
och medvetenhet som styr. Reklamens
samhaille fraimjar automatiska reaktioner,
inte eftertinksamma reflektioner. Begérs-
konstruktionen talar till libido, radsla, il-
ska och nyhetens lockelse kring det spek-
takuldra och ovéintade.

Pockandet pa allt mer automatisk upp-
miarksamhet samlas i nagra berittelser
om framvixten av reklamindustrins stora
aktorer under 2010-talet. Huffington Post
ar pionjirerianvindningen av ... vad som
skulle komma att kallas klick-bete: sen-
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sationella rubriker parade med provoka-
tivabilder - en bikiniklddd kindis var alltid
bra” skriver Wu och fortsitter, »Rétt agnat
kunde ett sadant innehall tyckas ta kon-
troll 6ver sinnet och fa handen att nistan
ovilligt klicka pa vad helst som stod dér.«

Att fanga automatisk uppmirksamhet at
konsumtionsvaruindustrin under tack-
manteln att erbjuda den avsiktliga upp-
mirksamheten en grekisk agora var ti-
digt planen for Facebook, enligt Wu: »De
tidigaste insdljningarna till annonsorer
ar 2004 framhévde hur >beroende« platt-
formen gjorde sina anvindare och mdoj-
ligheten att nanospecificera reklamen (...)
efter alder, kén, uppgivna intressen, och -
nér gilla-knappenc aktiverades for forsta
gangen 2009 - alla upptinkliga preferen-
ser. Otroligt nog hade all denna informa-
tion getts bort gratis av anvindarna, efter-
som, tja, alla andra hade gjort det de med.
Nétverkets makt. Massornas galenskap.«

Utover intensifieringen i »skdérdandet
av den automatiska uppméarksamheten«
framtrader ytterligare en avgorande trend
i Wus historia: reklamens gradvisa erov-
ring av nya sfarer i livet, privata savil som
offentliga. Han gor denna trend klar med
bland annat den tekniska expansionen av
antalet »skdirmar«. Kampen om uppmérk-
samheten har forts via introduktionen av
den forsta (bion), andra (tv:n), tredje (da-
torn) och nu den fjarde skirmen (mobilte-

THE SHALLOWS

lefonen), kanaler in i medvetandet och da,
allt mer, det omedvetna. Detta beskrivs av
‘Wu huvudsakligen som en 6kning av rekla-
mens intensitet, dess kvantitet. Baudril-
lard talar dock om hur en ny kvalitet, pa
hegelianskt vis framsprunget ur denna nya
kvantitet, uppstatt med konsumtionssam-
héllet. En snart gammal mediehistorisk bok
fran 2010 lyftes ur langtidsminnet av denna
spanning mellan Baudrillard och Wu.

Nicholas Carrs The Shallows (2010) be-
skriver en parallell historia till Wu:s fyra
skdrmars erévringstag. Ocksa hir anvinds
kognitionsforskning tillsammans med re-
klamhistoria 6ver 2000-talet, men utifran
fokus pa den medietekniska sidan. Har
vrids fragan om valets frihet i en tid av au-
tomatisk uppmirksamhet ytterligare ett
varv, ner och in i konsumentens hjarnsub-
stans.

I Carrs bok behandlas det traderade fal-
tet om hjdrnans plasticitet och verktygens
férhallande till vara innersta kognitiva
funktioner utifran forskning om den di-
gitala teknikens paverkan pa var hjirnas
uppbyggnad. Carrs slutsatser var tentativa
men oroande nér de skrevs. Efter en om-
ldsning inifran Baudrillards klaustrofo-
biska rum och med ytterligare ménga ar av
medieteknisk utveckling far samma slut-
satser ndrmast den paranoida klangen ien
Philip K Dick-roman.

Carr kritiserar viss forskning som me-
nat att uppkopplingen generellt har for-
béttrat minniskans kognitiva férmaga.
Sadana allminna slutsatser vilar pa en
forsatligt enkel bild av kognitionen. Denna
forskning — eller vanligare medierappor-
teringen av denna forskning - har satt ett
likhetstecken mellan kognitiva férmagor
och den storre allménna aktivitet i fler av
hjarnans omraden man kan identifiera nir
den engageras i digital medieteknik. Carr
ser i samma magnetrontgenbilder 6ver
den uppkopplade hjarnan istéllet en efter
tekniken helt omstdpt minniska, med helt
olika kompetenser dn den som foéregick
henne.

Den digitalteknikanpassade hjdrnan har
hogre och mer allmén aktivitet for att den
bombarderas av intryck. Sarskilt korttids-
minnet 6verarbetas och tvingas flytta 6ver
resurser till att snabbt sortera, virdera
och kassera intryck vilket den blir mycket
kompetent pa med tiden. Dessa exekutiva
processer ter sig nirmast automatiska hos
vana digitala anvindare, beslut som hos
ovana internetanvindare kan ta sekunder
avmedveten vanda dr hos »digital natives«
en blixtsnabb, ofta omedveten process.

Den kompetens som
férloras med digitalisering-
en dr den som gynnats med

bokens medieteknik

Den Gkade formagan att i den digitala
mediemiljon allt snabbare sortera intryck
som reklambudskap, virdera graden av
16gnaktighet och kassera nyheter som
»fake« har en hog neurologisk kostnad
enligt Carr. Arbetsminnet har till skillnad
fran langtidsminnet en striangt begrinsad
kapacitet. Den kompetens som forloras
med digitaliseringen dr den som gynnats
med bokens medieteknik - férmagan att
i arbetsminnet halla lingre kedjor av in-
formation levande for tinkandet och kon-
centrera uppmirksamheten pa att knyta
dessa sammanhéngande idéer till egna
langtidsminnen. Da bildandet av nya lang-
tidsminnen i sig dr beroende av att kort-
tidsminnet har ett téitt samspel med éldre
langtidsminnen sa forloras ocksa delar av
den kompetensen med en 6kad anpassning
till den digitala medietekniken.»Nyckeln
till minnenas konsolidering 4r uppmark-
samhet” skriver Carr och pa ett annat stil-
le drar han slutsatsen att »Internet &r en
glomskans teknologi.«

Wu och Carr beskriver den konkreta me-
diala och tekniska form som Baudrillards
kod har tagit sig under 2000-talet. List
tillsammans och genom hans dystopiska
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70-talstext tycks de bada beskriva den ny
mainniska foretagsintressena tog sig for
att bade kartligga och forma. Hon ar hir
bade omkodad och utrustad med ny hard-
vara. Sarskilt fordndrad forefaller hennes
uppmirksamhet vilken automatiserats
och splittrats. Beslutsprocesser har gjorts
omedvetna. Anpassningen till den digitala
teknikens hastighet har tagit ménniskan
niarmre ett evigt nutillstand, med firre
egna minnen, lingre fran historien.

Konsumtionssamhillet och dess inva-
nare skildras i dessa bocker som skapade
i reklamens och mediateknikens fabriker.
I Baudrillards bok framtriader konsum-
tionsobjekten som minst lika nya till sin
karaktér.

Objekten i konsumtions-
missbrukets tid

I Baudrillards konsumtionssamhille ar
objekten kommunikativa - tecken. I fl6-
dande prosa beskrivs hur objektens este-
tik blir kitsch, modet bryter sig fram fran
klddernas sniva filt till att dominera kon-
sumtionen av alla typer objekt och darmed
O0ka omsittningshastigheten pa markna-
den hos savil mébler som skor. Han skri-
ver hur leken ir det som »alltmer styr vara
relationer till objekt, personer, kultur, fri-
tid och, ibland, arbete och dven politik /.../
Hir kopplas vara hushallsprylar igen ihop
med spelmaskinen.

Spelmaskinen r forstas det ultimata ut-
trycket for leken med tecken, urbilden for
Baudrillards semiotiska konsumtionsfor-
staelse. Men spelmaskinen far en annan
innebord i ljuset av 2000-talets utveckling
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Konsumtionssamhallets
varor bérjar fran denna tid
alla allt mer likna droger,
menar Courtwright.
Det ar ingen slump

av varuformerna. En som bade tar leken
och konsumtionens sociala primat ur fo-
kus och som ger Wus och Carrs berittelser
om de konsumerande subjekten ett faste
ocksaiobjektens nya virld.

Den sérskilda utformingen av varor i kon-
sumtionssambhaillet skildras av droghisto-
rikern David Courtwright i hans lilla epos
The Age of Addiction fran 2018.

I denna varuhistoria far man f6lja olika
syndiga »begérsvaror« och hur de vunnit
nya uttryck, bekidmpats i moraliska kors-
tag och reglerats till nya former fran sten-
aldern till idag. Upplédgget liknar det hos
Wu: ett langt radband av fallbeskrivningar
i dans av motstand och nya landvinningar
for driftiga entreprendrer. Aven den dra-
matiska sekvensen dr analog med bade Wu
och Carr: historien accelererar kring 1970.

Konsumtionssamhillets varor borjar
fran denna tid alla allt mer likna droger,
menar Courtwright. Det dr ingen slump,
utan foljden av den psykologiskt skriad-
darsydda form de forérats i konkurrensen
om konsumenternas uppmérksamhet och
begir.

Han skildrar hur arliga konferenser i Ka-
lifornien samlar kognitionsforskare och
foretagsledare. Déar utformas nya varor
efter beroendevetenskapliga principer.
Dessa gar ut pa att forkorta tiden mel-
lan konsumtion och beloning. Ju kortare
tid desto starkare inldrt beteende. Med
beroendebeteendet automatiseras kon-
sumtionsbesluten. Pommes frites arbetas
tills kombinationen socker, fett och salt ar
perfekt, och pa under en sekund nas kon-

sumentens »bliss point«. Sociala medier
delar sina mest beroendeskapande funk-
tioner med spelmaskiner pa casinon: enkla
motoriska handrorelser gerien oavbruten
strom blicken en ny chans, en ytterligare
nyhet, en ny »gilla«. Algoritmer styr savil
spelmaskiner som nyhetsfloden for att
optimalt fanga och halla fast en automa-
tiserad uppmérksamhet. Genom de bero-
endevetenskapliga insikter som vunnits i
forskningen om droger dras nitet av tek-
nik, reklam och profitdriven varuproduk-
tion samman kring konsumenten.

Courtwright beskriver denna utveckling
som att »den limbiska kapitalismen« vun-
nit insteg pa allt fler konsumtionsomraden
dar tidigare en mer reguljér kapitalism do-
minerat. Det limbiska systemet i hjdrnan
ar en arkaisk del dar starka kinslouttryck
som njutning, rddsla och smirta regleras.
Systemet dr gemensamt for de flesta storre
djur.

Det limbiska systemets kapitalism har
tagit minniskan langt fran de sjilvmed-
vetna, reflekterande processer i frontala
cortex som homo economicus utgick fran
nir manniskans mest utpriglade drag i
ekonomin tidigare skulle modelleras. Att
doma av Courtwrights historia 4r den nya
maéanniska konsumtionssamhaéllets foreta-
gare tog sig for att kartldgga och anpassa
sina varor efter en homo limbicus, knappt
ens en manniska, mer ett betingat djur
bland andra.

Och djur gor séllan systemkritiskt mot-
stand.

Manniskans skrattande motstand
Pa detta sitt fordjupade jag min depres-
sion och paranoia. Baudrillards instingda
och sjdlvrefererande fingelse i en lekande,
social konsumtion fran 1970 ter sig nar-
mast lockande i ljuset av de bocker om
2000-talets konsumtionssamhille som
skiner ater i hans gamla texts spegel. Men
nu pa andra sidan lidgger jag mérke till tva
andra sétt 4n depressionen som jag borjat
reagera pa med denna lidsning av Baudril-
lards »kod«.
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En forstareaktion ar en intellektuell, ra-
tionell invindning: 6verflod? Ja, minsann
inte for alla. Bristen férsvann aldrig for-
svann ur ekonomin. Den forflyttades, till
en omvirld och en framtid.

Bristens omvarld och fram-
tid kommer snabbt allt
ndrmare inpa oss. Med den
féljer manne ocksa mot-
standet.

Man kan acceptera analysen och sam-
lasningen med 2010-talets trender utan att
déri se hela Historien och Framtiden. Allt
som behovs for att fa luft dr att bestimma
Baudrillards konsumtionssamhélle till
plats och klass. Vad som varit giltigt i den
rika virlden sedan efterkrigstiden har inte
gillt for andra platser, och behover inte
vara giltigt for nagon plats i framtiden. Se
dir en utsida att ta spjarn emot.

Bristens omvirld och framtid kommer
snabbt allt ndrmare inpa oss. Med den f6ljer
manne ocksa motstandet.

Min andra reaktion &r irrationell. Absur-
diteten i att uppleva sig fri men férklaras
ofri, njuta och férklaras missbrukande,
tanka och forklaras kodad, vara en mén-
niska men férklaras som djur star plotsligt
fram f6r migi all sin komik. Slutsatsernas
tryckkammare déar manniskan férvandlats
till ett konsumtionsdjuri en genomkodad
kommersiell totalitarism springs 6ppen av
ett plotsligt befriande skratt.

Det kiinns som en motstandshandling.
Djur skrattar sillan.

DANIEL BERG ar doktor i ekonomisk historia
som nar han inte skriver i Ordfront magasin
undervisar pa en rad hdgskolor och forskar om
konsumentprisindex.



